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1Fachzeitschrift
Titel-Portrait

 1 Titel:  KERAMISCHE ZEITSCHRIFT
 2 Kurzcharakteristik:  Die KERAMISCHE ZEITSCHRIFT ist eine deutschspra-

chige technisch-wissenschaftliche Fachzeitschrift, die 
das gesamte Gebiet der keramischen sowie thema- 
tisch verwandter Technologien behandelt: von der 
Hochleistungskeramik, technischen Keramik, 
Funktions- und Strukturkeramik über die Pulver-
metallurgie, feuerfeste Werkstoffe, Glas und kerami-
sche Verbundwerkstoffe bis zu Grobkeramik, Sanitär-, 
Geschirr- und Dekorkeramik, Baumaterialien (Ziegel, 
Fliesen & Co.) – angefangen bei der Rohstoff-
gewinnung & Aufbereitung (Trocknen, Brennen, 
Mahlen, Mischen, Granulieren, Agglomerieren etc.) 
über Formgebung, Oberflächenbehandlung bis hin zu 
Charakterisierung, Fertigung, Anwendung und 
Recycling. 

   Sie bietet einen professionellen Überblick über signifi- 
   kante Trends und Entwicklungen in der keramischen  
   Industrie sowie in verwandten Industriezweigen.
 3  Zielgruppe:  Fachleute und Entscheidungsträger aus Forschung, 

Entwicklung, Produktion, Anwendung, Handel und 
Zulieferindustrie.

 4 Erscheinungsweise: 5 × jährlich
 5  Heftformat: 210 mm × 279 mm
 6 Jahrgang: 74. Jahrgang 2022
 7 Bezugspreis:  Inland € 392,55 (inkl. MwSt. und Versand) 

Ausland € 372,62 (exkl. MwSt./inkl. Versand) 
Einzelverkaufspreis  € 92,10 (inkl. MwSt. und Versand)

 8 Organ:  –

 9  Mitgliedschaft/Teilnahme: –

 10 Verlag: Springer Vieweg 
   Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH 
   Abraham-Lincoln-Str. 46 | 65189 Wiesbaden 
   tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 0 
   www.springerfachmedien-wiesbaden.de
 11 Herausgeber:  –
 12 Anzeigen: Ingo Rosenstock (Verkaufsleitung) 
   tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146 
   ingo.rosenstock@springernature.com
    Lucie Grimm (Mediaberatung) 

 tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 165 
 lucie.grimm@springernature.com

    Nicole Frohnweiler (Anzeigendisposition) 
 tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 147 
 nicole.frohnweiler@springernature.com

 13 Redaktion:  Dr. Hubert Pelc (ChR) 
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 283 
hubert.pelc@springernature.com

   Leyla Buchholz (verantwortliche Redakteurin) 
   tel + 49 (0) 611 / 7878 – 262 
   leyla.buchholz@springernature.com
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Fachzeitschrift
Termin- und Themenplan T

Heft, Monat 
(AS, DU, ET) 1

Messen, Veranstaltungen, Kongresse  Orte Termine
  2022

Schwerpunktthemen

1 Februar 
AS  03.02.2022
DU  09.02.2022
ET  28.02.2022

DKG Jahrestagung –  
KERAMIK/CERAMICS 2022 virtuell 07.–09.03.

Von der traditionellen Keramik bis zur Hochleistungskeramik
Rohstoffe und Rohstoffaufbereitung, Mischtechnik, Fertigungsverfahren, Porzellan, Fliesen, Sanitärkeramik, 
Keramikhandwerk, Technikgeschichte, feuerfeste Werkstoffe, technische Keramik, Verbundwerkstoffe

2 April 
AS  24.03.2022
DU  30.03.2022
ET  20.04.2022

Freiberger-Feuerfest-Symposium Freiberg 25.–27.04.
Hannover Messe Hannover 25.–29.04.
Rapid.Tech 3.D Erfurt 16.–18.05.

Zukunftspotenziale technischer Keramik und Nachhaltigkeit
Industrie 4.0, additive Fertigung, Digitalisierung, technische Keramik, Keramik für Aufbereitung und Recycling, 
neue Werkstoffe, Material- und Energieeffizienz, Dekarbonisierung der Feuerfest- und Keramikindustrie, 
Kreislaufwirtschaft, nachhaltige Produktionsprozesse, Simulationsverfahren, Verbundwerkstoffe

3 Juni 
AS  18.05.2022
DU  24.05.2022
ET  15.06.2022

ceramitec München 21.–24.06. Technische Keramik in der Anwendung
Keramik in der Medizintechnik, Keramik für die Mobilität, Keramik zur Energieumwandlung und -speicherung, 
Keramik in der Elektronik, Keramik für den Geräte- und Maschinenbau, Anlagen und Verfahren

4/5 September 
AS  09.08.2022
DU  16.08.2022
ET  02.09.2022

Glasstec Düsseldorf 20.–23.09.
XVII ECerS Conference Dresden September
Int. Feuerfestkolloquium Aachen September

Keramik  für extreme Prozessbedingungen
Keramik für Hochtemperatur- und Feuerfestanwendungen, Feuerfestwerkstoffe für die Eisen- und 
Stahlherstellung, Feuerfestwerkstoffe für die Glas- und Zementproduktion, Ofenbau, Werkstoffprüfung und 
-analyse, Isolatoren, Leichtbau, Keramik in der Luft- und Raumfahrt

6 November 
AS  07.10.2022
DU  13.10.2022
ET  04.11.2022

Formnext Frankfurt/Main 15.–18.11.
Symposium Pulvermetallurgie Hagen November

Additive Fertigung in der Anwendung
Massenfertigung mit 3D-Druck, additiv gefertigte Bauteile in der Luft- und Raumfahrt, additive Fertigung feu-
erfester Materialien, additive Fertigung in der Medizin, Druckverfahren, Drucker, Bauteilbearbeitung, 
Feedstocks, Pulvermetallurgie

Diese Übersicht der geplanten Themen für 2022 soll Ihrer Vorplanung dienen. Änderungen behält sich die Redaktion vor. 
Nähere Angaben erhalten Sie direkt unter tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146 (Ingo Rosenstock).

1 AS = Anzeigenschluss | DU = Druckunterlagenschluss | ET = Erscheinungstermin
2 Zusätzlich erscheint 4-mal im Jahr die englischsprachige „Interceram“ mit den wichtigsten Themen aus den deutschen Ausgaben.
3 Das Refractories Manual ist eine Sonderpublikation der Interceram und behandelt das gesamte Gebiet der interntaionalen Feuerfestindustrie mit exklusiven Inhalten.

Interceram2 Issue 1

Interceram2 Issue 2

Refractories Manual3

Interceram2 Issue 3
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PFachzeitschrift
Preisliste Nr. 05, gültig ab 01.10.2021

1 Anzeigenpreise und Formate (Preise in Euro)

Format Satzspiegel-Formate 
Breite × Höhe in mm

Anschnitt-Formate 
Breite × Höhe in mm**

Grundpreis s/w 
in Euro

4-farbig* 
in Euro

2/1 Seite 388 × 240 420 × 279 3.660,– 4.800,–

1/1 Seite 175 × 240 210 × 279 1.830,– 2.400,–

2/3 Seite hoch | quer 115 × 240 | 175 × 156 131 × 279 | 210 × 177 1.420,– 1.990,–

Juniorpage 115 × 178 131 × 198 1.120,– 1.690,–

1/2 Seite hoch | quer 85 × 240 | 175 × 117 101 × 279 | 210 × 137 920,– 1.470,–

1/3 Seite hoch | quer 55 × 240 | 175 × 76 63 × 279 | 210 × 86  630,– 1.070,–

1/4 Seite hoch | quer | block 40 × 240 | 175 × 56 | 85 × 117 46 × 279 | 210 × 63 | 101 × 137 470,– 860,–

1/8 Seite hoch | quer | block 55 × 86 | 175 × 25 | 85 × 56 – 240,– 570,–

1/16 Seite quer | block 175 × 10 | 85 × 25 – 130,– 430,–

Informationen zur digitalen Anzeigenannahme finden Sie hier: 
www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/datenanlieferung
Zeitschriftenformat: 210 mm breit × 279 mm hoch 
Satzspiegel:  175 mm breit × 240 mm hoch 
Druck- und Bindeverfahren: Offset, Klebebindung

Kontakt:  Nicole Frohnweiler 
(Anzeigendisposition) 
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 147 
nicole.frohnweiler@springernature.com

* ISO-Skala | ** zzgl. 3 mm Beschnitt | Weitere Formate auf Anfrage

tvA: 4.750 Exemplare

2  Aufpreis für Werbemöglichkeiten im E-Magazin  
(nur in Kombination mit Print-Anzeige)
Werbeform Dateiformat Preis in €

Audio- oder Videoeinbindung mp4 oder YouTube-Video 750,–

Bildergalerie .jpg, .jpeg, .png, .bmp 500,–

Verlinkte Anzeige | Einträge 
(z.B. Logo, Website)

Link 250,–

PDF-Download Link 250,–
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P
2 Zuschläge:
 Platzierungen:  Anzeigen-Titelseite + 1/1 im Innenteil €  2.100,– 

2., 3. und 4. Umschlagseite 4c €  600,– 
Bindende Platzierungsvorschriften €  600,–

 Farbe:  Zuschlag für Sonderfarben je Farbe auf Anfrage
 Format:  Anzeigen über Bund 10 % vom s/w Preis 

Inselanzeigen  60 % vom s/w Preis 
Satellitenanzeigen 10 % vom s/w Preis 
Angeschnittene Anzeigen 20 % vom s/w Preis

3 Rabatte:  bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres
    Malstaffel                                                Mengenstaffel 

bei  2 Anzeigen:   5 % bei  2 Seiten: 5 % 
bei  4 Anzeigen: 10 % bei  4 Seiten: 10 % 
bei  6 Anzeigen: 15 % bei  6 Seiten: 20 %

   Es gilt immer nur eine Rabattstaffel. 
Alle Zuschläge – Farbe, Platzierung, Anschnitt –  
werden rabattiert. Sonderkosten und technische 
Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

4 Rubriken: Stellenmarkt/Geschäftsverbindungen: 
  Anzeigenpreise und Formate Seite 3 
  Chiffregebühr: €  12,– (Inland) €  16,– (Ausland)
  Kontakt: Lucie Grimm (Mediaberatung) 
   tel +49 (0)611 / 78 78 – 165 
   lucie.grimm@springernature.com
   Bezugsquellen: nur Jahresaufträge möglich, 

Erscheinungsweise 5 × jährlich (kein Rabatt)
   Je Druckzeile und Erscheinen        €  6,70 

Logo farbig (max. Höhe 20 mm) pro Erscheinen €  30,–
Jedes weitere Logo pro Erscheinen €  15,–

5 Sonderwerbeformen:   Einhefter/Beikleber: (keine Rabattierung) 
2-seitig €  3.150,– 
4-seitig €  5.220,– 
Die Preise gelten für Papiergewichte bis 170 g.  
Anlieferung unbeschnitten, Beschnittzugabe auf Anfrage. 

   Beilagen: (keine Rabattierung) 
lose eingelegt, Höchstformat 203 mm x 272 mm 
bis 25 g pro Tsd. €  340,– 
bis 30 g pro Tsd. €  350,– 
Zahl der Beilagen auf Anfrage  
Preis für schwerere Beilagen auf Anfrage

   Aufgeklebte Werbemittel: (keine Rabattierung) 
pro Tsd. bis 25 g, inkl. Klebekosten,  
nur in Verbindung mit einer 1/1 S. Anzeige €  210,– 
Zahl der Postkarten auf Anfrage  
größere und schwerere Formate auf Anfrage  
(gilt auch für Warenproben)

6  Kontakt:  Ingo Rosenstock (Verkaufsleitung) 
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146 
ingo.rosenstock@springernature.com

   Lucie Grimm (Mediaberatung) 
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 165 
lucie.grimm@springernature.com

7  Zahlungs- 
bedingungen:  Zahlung innerhalb von 10 Tagen mit 2 % Skonto, 

innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum netto.  
15 % AE (Agenturprovision), die Tätigkeit als Agentur 
muss dem Verlag spätestens mit dem Auftrag durch einen 
Handelsregister-Auszug nachgewiesen werden;  
gültig für Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.;  
Zahlungsfälligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.

 Bankverbindung:  Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH 
Deutsche Bank Berlin  
BLZ: 100 700 00 | Account: 069700300  
Swift/BIC: DEUTDEBB  
IBAN: DE09 1007 0000 0069 7003 00

 Unsere AGB finden Sie unter 
 www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/agb

Fachzeitschrift
Preisliste Nr. 05, gültig ab 01.10.2021
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Branchenkompetenz in der Keramik
in der Klebetechnik

INTERCERAM – International Ceramic 
Review
Die englischsprachige Fachzeitschrift 
bietet umfassende Informationen zur 
internationalen Forschung und zu 
Technologien auf den Gebieten der 
Keramik – von den Rohstoffen über 
die Herstellung bis zu den Anwen-
dungen, z. B. in Medizin, Automotive, 
Leichtbau oder zur Oberflächen-
behandlung und -funktionalisierung.

Kombinieren und profitieren! Kombi-Rabatte für Ihre Wunsch-Kombination auf Anfrage.
Wir beraten Sie gerne persönlich und individuell: tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146 (Ingo Rosenstock)

Ihre Chance auf Zielgruppen-Erweiterung über Ihre „Wunsch-Kombination“ folgender Fachtitel:

JOT – Journal für Oberflächentechnik

Berichtet praxisnah und anwender- 
orientiert über sämtliche Themen 
der Oberflächentechnik: u. a. 
Nasslackieren, Pulverbeschichten, 
Reinigen/Vorbehandeln, Entlacken, 
Galvanisieren, Emaillieren, Strahlen, 
Schleifen, Messen/Prüfen und 
Fördertechnik.

adhäsion KLEBEN+DICHTEN

Ist die einzige deutschsprachige 
Fachzeitschrift für die industrielle 
Kleb- und Dichttechnik, z. B. im 
Maschinen- und Leichtbau oder in 
der Verpackungs-, Elektronik- und 
Transportindustrie. Sie spricht 
Hersteller und Anwender von Kleb- 
und Dichtstoffen an und schafft 
branchenübergreifende Synergien.
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2Fachzeitschrift
Auflagen- und Verbreitungsanalyse

1 Auflagenkontrolle: –
2 Auflagenanalyse:  Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt 

(1. Juli 2020 bis 30. Juni 2021)

 

Druckauflage: 5.000

Tatsächlich verbreitete 
Auflage (tvA):

 
4.750

davon Ausland: 402

Verkaufte Auflage: 329 davon Ausland: 94

Abonnierte Exemplare: 329 davon Mitgliederstücke: –
Einzelverkauf: –
Sonstiger Verkauf: –

Freistücke: 4.421

Rest-, Beleg- und 
Archivexemplare:

 
250

3 Geographische Verbreitungsanalyse:

 

Wirtschaftsraum

Anteil an tatsächlich  
verbreiteter Auflage

% Exemplare

Inland 91,5 4.348

Ausland 8,5 402

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 4.750

3.1 Verbreitung nach PLZ: immer aktuell auf Anfrage

4  Digitale Verbreitung:
  Alle Printausgaben der KERAMISCHEN ZEITSCHRIFT erscheinen in elektroni-

scher Form auch in der digitalen Fachbibliothek springerprofessional.de, 
die monatlich von 0,32 Mio. Unique Usern genutzt wird. 
(Quelle: AGOF daily digital facts 2021-03)
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Reichweitenübersicht Print + Digital

Print
Druckauflage: 5.000 Expl.
Abo (inkl. E-Magazin + Archiv): 
329 Expl.
(ø Juli 2020 - Juni 2021)

Springer Professional
Unique User: 320.000
(AGOF daily digital facts 2021-03)Umfassende B2B-Reichweite

Mit den Kommunikationskanälen der 
Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH 
erreichen Sie aktuell, zuverlässig und nach-
haltig die Fach- und Führungskräfte in der 
keramischen Industrie.

Mit der einzigartigen Kombination aus Print 
und Online trägt die Keramische Zeitschrift 
dem medialen Wandel absolut Rechnung.

Die wachsende Konzentration auf Online als 
zentralem Kanal der Kommunikation bietet 
höchstmögliche Performance bei planbarem 
Budgeteinsatz.

Unsere Medien – Ihr Werbeerfolg!

Springer Link
(full-text articles in 2020)

Keramische Zeitschrift:
13.965 Downloads
Interceram:
10.009 Downloads

Newsletter
Keramik:
1.285 Abonnenten
Ceramics:
1.847 Abonnenten
(Stand Juli 2021)

E-Magazin
Keramische
Zeitschrift: 3.349 PIs
Interceram: 1.183 PIs
(jeweils in 2020)

Print und mehr...

Bleiben Sie mit
Springer Professional

immer aktuell und 
top informiert!
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Empfänger-Struktur
in der Klebetechnik

Branchen | Wirtschaftszweige | Fachrichtungen | Berufsgruppen

Nr. der  Empfängergruppen Anteil in %
Klassifikation

23 Herstellung von Glas, Glaswaren, Keramik, Ver.Stein 8
24 Metallerzeugung + Metallbearbeitung 17
25 Herstellung von Metallerzeugnissen 60
28 Maschinenbau 15

Summe 100

Größe der Wirtschaftseinheit

 Anteil in %

    1 bis   19 Mitarbeiter 5
  20 bis   99 Mitarbeiter 39
100 bis 499 Mitarbeiter 32
500 und mehr Mitarbeiter 8
keine Angabe 16

Summe 100

Verbreitung nach Regionen

 Anteil in %

Deutschland 84
Polen 5
restl. Europa 5
Tschechien 8
Weißrussland 8
Slowakei 7
Slowenien 6

Summe 100

Verlagseigene Erhebung
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1Website
Portrait

1 Web-Adresse (URL): keramische-zeitschrift.info

2 Kurzcharakteristik: Innerhalb des Fachportals Springer Professional* 
    behandelt keramische-zeitschrift.info Produkte und 

Entwicklungen aus den Bereichen Hochleistungs-
keramik, technische Keramik, Funktions- und 
Strukturkeramik über die Pulvermetallurgie, 
Feuerfestwerkstoffe, Glas und keramische 
Verbundwerkstoffe bis zu Grobkeramik, Sanitär-, 
Geschirr- und Dekorkeramik, Baumaterialien (Ziegel, 
Fliesen & Co.).

3 Zielgruppe:  Fachleute und Entscheidungsträger aus Forschung, 
Entwicklung, Produktion, Anwendung, Handel und 
Zulieferindustrie.

4 Verlag:  Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
  Ansprechpartner 

Redaktion:  Leyla Buchholz (verantwortliche Redakteurin) 
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 262 
leyla.buchholz@springernature.com

  Ansprechpartner 
Online-Werbung:  Ingo Rosenstock (Verkaufsleitung) 

tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146 
ingo.rosenstock@springernature.com

    Lucie Grimm (Mediaberatung) 
 tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 165 
 lucie.grimm@springernature.com

Für Agenturen:   Business Advertising GmbH 
tel + 49 (0) 211 / 17 93 47 – 0 
werbung@businessad.de

5 Nutzungsdaten:  aktuelle Zugriffe auf Anfrage

 
*Seit Januar 2018 ist der Webauftritt der KERAMISCHEN ZEITSCHRIFT integraler 
Bestandteil des Informationsangebots springerprofessional.de. Die Ausspielung Ihrer 
Banner erfolgt in Rotation über den Fachbereich Maschinenbau + Werkstoffe.

Fachwissen. Digital. Finden.
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1Website
Portrait 1Website
Portrait 

1 Web-Adresse (URL): interceram-review.info

2 Kurzcharakteristik: Innerhalb des Fachportals Springer Professional* 
    behandelt interceram-review.info Produkte und 

Entwicklungen aus den Bereichen Hochleistungs-
keramik, technische Keramik, Funktions-und 
Strukturkeramik über die Pulvermetallurgie, 
Feuerfestwerkstoffe, Glas und keramische 
Verbundwerkstoffe bis zu Grobkeramik, Sanitär-, 
Geschirr- und Dekorkeramik, Baumaterialien (Ziegel, 
Fliesen & Co.).

3 Zielgruppe:  Fachleute und Entscheidungsträger aus Forschung, 
Entwicklung, Produktion, Anwendung, Handel und 
Zulieferindustrie.

4 Verlag:  Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
  Ansprechpartner 

Redaktion:  Leyla Buchholz (verantwortliche Redakteurin) 
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 262 
leyla.buchholz@springernature.com

  Ansprechpartner 
Online-Werbung:  Ingo Rosenstock (Verkaufsleitung) 

tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146 
ingo.rosenstock@springernature.com

    Lucie Grimm (Mediaberatung) 
 tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 165 
 lucie.grimm@springernature.com

Für Agenturen:   Business Advertising GmbH 
tel + 49 (0) 211 / 17 93 47 – 0 
werbung@businessad.de

5 Nutzungsdaten:  aktuelle Zugriffe auf Anfrage

 

*Seit Januar 2018 ist der Webauftritt der INTERCERAM integraler Bestandteil des 
Informationsangebots springerprofessional.de. Die Ausspielung Ihrer Banner erfolgt 
in Rotation über den Fachbereich Maschinenbau + Werkstoffe.

Fachwissen. Digital. Finden.
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PWebsite
Preise | Werbeformen

1 Preise und Werbeformen (Preise in Euro)

Werbeformate für Web Pixel Format (Breite × Höhe) TKP kB

Fullsize Banner  468 × 60 100,– max. 120
Superbanner (Bigsize)  728 × 90 100,– max. 120
Sky Scraper  120 × 600 110,– max. 120
Wide Sky Scraper 160 oder 200 × 600 110,– max. 120
Medium Rectangle 300 × 250 100,– max. 120
Wallpaper (Superbanner + Sky Scraper)*  728 × 90 +

 120 × 600
180,– je max. 120

Billboard 770 | 800 | 870 od. 970 × 250 180,– max. 120
Half page 300 × 600 180,– max. 120

* Hintergrundeinfärbung auf Anfrage.

Sonderwerbeformate für Web auf Anfrage. 

2  Rabatte:   Bei Printtiteln vereinbarte Konditionen werden nicht
auf Online-Werbeträger übernommen.

3   Zahlungs-
bedingungen:  Zahlung innerhalb von 10 Tagen mit 2 % Skonto,

innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum netto. 
15 % AE (Agenturprovision); 
gültig für Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.;
Zahlungsfälligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.

 Bankverbindung:  Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Deutsche Bank Berlin 
BLZ: 100 700 00 | Account: 069700300 
Swift/BIC: DEUTDEBB 
IBAN: DE09 1007 0000 0069 7003 00

Unsere AGB finden Sie unter www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/agb

Informationen zur digitalen Anzeigenannahme und den technischen 
Spezifikationen finden Sie hier: 
www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/datenanlieferung

Fachwissen. Digital. Finden.
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Online-Sonderwerbeformen
Mit der Zielgruppe in Interaktion!

Format: Webinar

Möglichkeiten und Vorteile:

• Inhalte live und interaktiv vermitteln

• begleitet oder gesteuert durch einen kompetenten
 Fachjournalisten 

• Präsentation von Produkten/Dienstleistungen

• Virtueller, direkter Austausch mit Ihrer Zielgruppe

• Leadgenerierung

Format: Podcast

Möglichkeiten und Vorteile:

• zur Neukundenakquise

• für die Fortbildung von Kunden und Mitarbeitern

• als ideales Medium zur Information mit wenig
 Zeitinvestition und technischen Hürden

• zur Markenstärkung: gute Moderatoren
 transportieren Ihre Marke imagefördernd

• als „persönlicher Begleiter“ haben Podcasts eine
 hohe Wiedererkennung

Format: Branchenmonitor

Möglichkeiten und Vorteile:

• Standalone-Newsletter
 an die Abonnenten unserer
 Springer Professional Newsletter

• optische Gestaltung im Look &
 Feel unserer Springer Professional
 Newsletter

• Sie liefern die Inhalte,
 wir übernehmen die Gestaltung

Über die verschiedenen Angebote informiert Sie gerne: Ingo Rosenstock (Verkaufsleitung)
      tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146
      ingo.rosenstock@springernature.com
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1Newsletter
Portrait

1 Name: Newsletter KERAMISCHE ZEITSCHRIFT

2 Kurzcharakteristik:  Der Newsletter fasst Nachrichten aus den Bereichen 
Hochleistungskeramik, technische Keramik, Funktions-
und Strukturkeramik über die Pulvermetallurgie, 
Feuerfestwerkstoffe, Glas und keramische Verbund-
werkstoffe bis zu Grobkeramik, Sanitär-, Geschirr- und 
Dekorkeramik, Baumaterialien zusammen.

3 Zielgruppe: Fachleute und Entscheidungsträger aus Forschung,   
  Entwicklung, Produktion, Anwendung, Handel und   
  Zulieferindustrie.

4 Erscheinungsweise:  monatlich

5 Verlag:  Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
  Ansprechpartner 

Redaktion:    Leyla Buchholz (verantwortliche Redakteurin) 
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 262 
leyla.buchholz@springernature.com

  Ansprechpartner 
Newsletter-Werbung:  Ingo Rosenstock (Verkaufsleitung) 

tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146 
ingo.rosenstock@springernature.com

  Lucie Grimm (Mediaberatung) 
  tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 165 
  lucie.grimm@springernature.com

6 Nutzungsdaten:   1.285 Abonnenten (Stand Juli 2021)

powered by

Fachwissen. Digital. Finden.



1Newsletter
Portrait

1 Name: Newsletter INTERCERAM

2 Kurzcharakteristik:  Der englischsprachige Newsletter fasst Nachrichten 
aus den Bereichen Hochleistungskeramik, technische 
Keramik, Funktions- und Strukturkeramik über die 
Pulvermetallurgie, Feuerfestwerkstoffe, Glas und kera-
mische Verbundwerkstoffe bis zu Grobkeramik, Sanitär-
Geschirr- und Dekorkeramik, Baumaterialien zusammen.

3 Zielgruppe: Wissenschaftler, Experten und Techniker aus der   
  Industrie sowie Hersteller und Zulieferer weltweit.   
  Kurz gesagt alle, die in der keramischen Forschung,   
  Entwicklung und Anwendung tätig sind.

4 Erscheinungsweise:  vierteljährlich

5 Verlag:  Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
  Ansprechpartner 

Redaktion:    Leyla Buchholz (verantwortliche Redakteurin) 
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 262 
leyla.buchholz@springernature.com

  Ansprechpartner 
Newsletter-Werbung:   Ingo Rosenstock (Verkaufsleitung) 

tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146 
ingo.rosenstock@springernature.com

  Lucie Grimm (Mediaberatung) 
  tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 165 
  lucie.grimm@springernature.com

6 Nutzungsdaten:   1.847 Abonnenten (Stand Juli 2021)

powered by

Fachwissen. Digital. Finden.
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PNewsletter
Preise | Werbeformen

1 Preise und Werbeformen (Preise in Euro)

Werbeformate für Newsletter Pixel Format (Breite × Höhe) Festpreis kB

Textanzeige + Logo/Bild (GIF oder JPEG)1 Bild 140 × 100, Text 300 Zeichen2   400,– max. 45
Textanzeige + Logo/Bild (GIF oder JPEG)1 Bild 140 × 100, Text 650 Zeichen2   500,– max. 45
Fullsize Banner (GIF oder JPEG)1 468 × 60   500,– max. 45
Rectangle (GIF oder JPEG)1 300 × 250   500,– max. 45
Premium Banner (GIF oder JPEG)1 600 × 315   700,– max. 45

2  Rabatte:   Bei Printtiteln vereinbarte Konditionen werden nicht 
auf Online-Werbeträger übernommen.

3   Zahlungsbedingungen:  Zahlung innerhalb von 10 Tagen mit 2 % Skonto, 
innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum netto.  
15 % AE (Agenturprovision);  
gültig für Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.;  
Zahlungsfälligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.

 Bankverbindung:  Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH 
Deutsche Bank Berlin  
BLZ: 100 700 00 | Account: 069700300  
Swift/BIC: DEUTDEBB  
IBAN: DE09 1007 0000 0069 7003 00

 Unsere AGB finden Sie unter www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/agb

Informationen zur digitalen Anzeigenannahme und den technischen 
Spezifikationen finden Sie hier: 
www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/datenanlieferung

1 nicht animierte Dateien
2 inkl. Leerzeichen

Fachwissen. Digital. Finden.



www.springerfachmedien-wiesbaden.de

Unsere Fachmedien im Bereich
Materials + Environment

Springer Vieweg

www.springerprofessional.de
www.jot-oberflaeche.de
www.ist-surfacetechnology.com


