
www.springerfachmedien-wiesbaden.de

ISSN (Print) 2662-7493 | ISSN (Online) 2662-7507

NACHHALTIGE 

INDUSTRIE

 

Forschung | Technologie | Wirtschaft

No. 1 | 2023

|

Grüne Produktion

BAUINDUSTRIE 

Klimaneutralität  

pragmatisch umsetzen

KONSTRUKTION 

Auf dem Weg zum  

Sustainable Engineering

BERUFSBEKLEIDUNG & CO. 

Mit Textilsharing die eigene 

Umweltbilanz verbessern

Die ökologische  

Transformation vorantreiben

Print + Online

Mediainformationen 2024
Preisliste Nr. 05
Gültig ab 01.10.2023



Wir sind für Sie da.
Ihre Ansprechpartner im Anzeigenmarketing:

Maximilian Fuchs
Verkaufsleitung  
Materials + Environment
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146
maximilian.fuchs@springernature.com

Rouwen Bastian
Verkaufsleitung  
Automotive
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 399
rouwen.bastian@springernature.com

Ad Management
Kontakt
admanagement@springernature.com

Datenanlieferung
addata@springernature.com

Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Abraham-Lincoln-Straße 46 | 65189 Wiesbaden 
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 555 
anzeigen-wiesbaden@springernature.com 
www.springerfachmedien-wiesbaden.de



Webinare

Podcasts

Online-Lösungen Digitale LösungenLehrbücher | 
Fachbücher  

Corporate SolutionsFachzeitschriften

Sonderdrucke – Ihr redaktioneller Content für Sie als Reprint aufbereitet
Sie möchten Ihre redaktionelle Veröff entlichung gerne als Reprint auf Messen auslegen, als Broschüre an Ihre Kunden senden 
oder als PDF für die interne Kommunikation nutzen? Wir erstellen Ihnen gerne Ihren individuellen Reprint aus Ihrem Fachartikel 
gemeinsam mit den von Ihnen geschalteten Anzeigen, mit eigener Titelseite und mit ergänzenden redaktionellen Inhalten. 

Ihren Sonderdruck erhalten Sie auf Wunsch als gedrucktes Print-Exemplar oder digital als PDF.

Rufen Sie uns einfach an, wir beraten Sie gerne:  
Maximilian Fuchs | Verkaufsleitung | tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146 | maximilian.fuchs@springernature.com

Crossmediale Angebote

ISSN (Print) 2662-7493 | ISSN (Online) 2662-7507

NACHHALTIGE
INDUSTRIE

Forschung | Technologie | Wirtschaft

No. 1 | 2023

|

Grüne Produktion

BAUINDUSTRIE 
Klimaneutralität  
pragmatisch umsetzen

Die ökologische  
Transformation vorantreiben

Grüne Produktion

BAUINDUSTRIE 
Klimaneutralität  
pragmatisch umsetzen

Die ökologische  
Transformation vorantreiben

Grüne ProduktionGrüne Produktion

BAUINDUSTRIE 
Klimaneutralität  
pragmatisch umsetzen

KONSTRUKTION 
Auf dem Weg zum  
Sustainable Engineering

BERUFSBEKLEIDUNG & CO. 
Mit Textilsharing die eigene 
Umweltbilanz verbessern

Die ökologische  
Transformation vorantreiben

Auch als 
E-Magazin

Print + digital

E
X

T
R

A

DIGITALISIERUNG ALS ENABLER

Mit KI zu mehr 
Nachhaltigkeit



d

Inhalt

Fachzeitschrift
Titel-Portrait  1

Termin- und Themenplan  2

Preisliste Nr. 05  3

Formate und technische Angaben  5

Aufl agen- und Verbreitungsanalyse  6

Sonderwerbeformen: Corporate-Content-Formate  7

Reichweitenübersicht  8

Website
Portrait  9

Preise | Werbeformen  10

Nutzungsdaten  11

Formate und technische Angaben  12

Digitale Sonderwerbeformen
Webinar | Podcast | Branchenmonitor  13

Newsletter
Portrait  14

Preise | Werbeformen  15



1

Fachzeitschrift
Titel-Portrait

1 Titel:  NACHHALTIGE INDUSTRIE
2 Kurzcharakteristik:  NACHHALTIGE INDUSTRIE ist DIE Fachzeitschrift, 

die Nachhaltigkeit aus dem Blickwinkel der Technik 
für die deutsche Industrie umfassend beleuchtet. 
Dabei begleitet das Magazin Unternehmen nicht nur 
bei der ökologischen Transformation, sondern versteht 
sich als WEGWEISER: Branchenübergreifend zeigt 
NACHHALTIGE INDUSTRIE Entscheidern, wie sie 
ihre Prozesse so ressourcenschonend wie möglich 
gestalten und dadurch die Wirtschaftlichkeit und 
die Zukunftsfähigkeit ihres Unternehmens steigern.

3 Zielgruppe:   Geschäftsführer, Produktionsverantwortliche | 
Betriebsleiter | Werksleiter, Konstrukteure, 
Technische Einkäufer, CSO  | CRM (Corporate 
Sustainability Offi  cer) | (Corporate Responsibility 
Manager), Nachhaltigkeits beauftragte /-manager,  
Umweltbeauftragte

4 Erscheinungsweise: 4 × jährlich
5 Heftformat: 210 mm × 279 mm
6 Jahrgang: 5. Jahrgang 2024
7 Bezugspreis:  Jahresabonnement

 Inland € 161,– (inkl. MwSt. und Versand)
Ausland € 156,07 (exkl. MwSt./inkl. Versand)
Einzelverkaufspreis € 47,37 (inkl. MwSt. und Versand)

8 Organ:  – 
9  Mitgliedschaft/

Teilnahme: –

10 Verlag:  Springer Vieweg
Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Abraham-Lincoln-Str. 46 | 65189 Wiesbaden
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 0
 www.springerfachmedien-wiesbaden.de

11 Herausgeber: Prof. Dr. Martin Faulstich
12 Anzeigen:  Rouwen Bastian

(Verkaufsleitung Automotive)
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 399
rouwen.bastian@springernature.com

   Maximilian Fuchs
(Verkaufsleitung Materials + Environment)
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146
maximilian.fuchs@springernature.com

13 Redaktion:  Markus Bereszewski (ChR)
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 122
markus.bereszewski@springernature.com
 Annika Damman
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 159
annika.dammann@springernature.com
 Martina Klein
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 295
martina.klein@springernature.com

14 Umfangsanalyse  auf Anfrage
15  Inhaltsanalyse des 

Redaktionsteils:  auf Anfrage

1
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Fachzeitschrift
Termin- und Themenplan

Diese Übersicht der geplanten Themen für 2024 soll Ihrer Vorplanung dienen. Änderungen behält sich die Redaktion vor.  
Nähere Angaben erhalten Sie direkt unter + 49 (0) 611 / 78 78 – 399 (Rouwen Bastian) oder + 49 (0) 611 / 78 78 – 146 (Maximilian Fuchs).

Heft, Monat, 
(AS| DU | ET)1

Messen, Veranstaltungen, 	 Orte	 Termine 
Kongresse

Themen der Ausgabe Weitere ständige Themen

1  April
AS	 04.03.2024 
DU	 08.03.2024 
ET	 29.03.2024

Hannover Messe	 Hannover	 22. - 26.04.
Ifat München	 München	 13. - 17.05.

Titelthema: Wasser 
Wasserwirtschaft, Industrieabwässer, Wasserkraft, Wasserknappheit in  
der Industrie, geschlossene Kreisläufe, intelligentes Wassermanagement, ...

Weiterer Themenschwerpunkt: Energieeffiziente Produktion
Technologien, Komponenten und Dienstleistungen zur Steigerung  
der Energieeffizienz, ...

Energie- und Ressourceneffizienz

Kreislaufwirtschaft

CO₂-Footprint

Abfall- und Rohstoffwirtschaft

Green Economy

Energie & Wärme

Wasserstoff

regenerative Energien

grüne Digitalisierung

nachhaltige Mobilität

Normen und Zertifizierungen

Green Deal

umweltrelevante Gesetze

Nachhaltigkeitsreporting

Werkstofftechnik 

Leichtbau

Nachhaltigkeit in der Bauwirtschaft

2  Juni
AS	 06.05.2024 
DU	 14.05.2024 
ET	 10.06.2024

The Smarter E Europe	 München	 19. - 21.06.   Titelthema: Energie
Energiewende, Wasserstoff, erneuerbare Energien, 
Energiespeichermöglichkeiten, E-Mobilität, Ladetechnik, Infrastruktur, ...

3  September
AS	 15.08.2024 
DU	 21.08.2024 
ET	 13.09.2024

Wind Energy	 Hamburg	 24. - 27.09.
Fachpack	 Nürnberg	 24. - 26.09.
Fakuma	 Friedrichshafen 	 15. - 19.10.
Deutscher Nachhaltigkeitspreis	 Düsseldorf	 n.n.

Titelthema: Verpackung und Kunststofftechnik
Werkstofftechnik, nachhaltiges Design & Material, biobasierte und  
biologisch abbaubare Kunststoffe, Recycling, Mehrwegverpackungen, ...

4  Dezember
AS	 18.11.2024 
DU	 22.11.2024 
ET	 16.12.2024

E-World Energy & Water	 Essen	 Februar 2025 Titelthema: Infrastruktur und Mobilität  
neue Mobilitätskonzepte, Ladeinfrastruktur, Intralogistik, Wasserstoff,  
Grüne Hafen- und Flughafenlogistik, ...

1  AS = Anzeigenschluss  |  DU = Druckunterlagenschluss  |  ET = Erscheinungstermin
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1  Anzeigenpreise und Formate

Format Satzspiegel-Formate
Breite × Höhe in mm

Anschnitt-Formate
Breite × Höhe in mm**

4-farbig*

ohne Verlinkung 
im E-Magazin

4-farbig*

inkl. Verlinkung
im E-Magazin

2/1 Seite 388 × 240 420 × 279 12.500,– 10.700,–

1/1 Seite 175 × 240 210 × 279 6.750,– 6.950,–

Juniorpage 115 × 178 131 × 198 5.850,– 6.050,–

1/2 Seite hoch | quer 85 × 240 | 175 × 117 101 × 279 | 210 × 137 4.175,– 4.375,–

1/3 Seite hoch | quer 55 × 240 | 175 × 76 63 × 279 | 210 × 86 3.375,– 3.575,–

1/4 Seite hoch | quer | block 40 × 240 | 175 × 56 | 85 × 117 46 × 279 | 210 × 63 | 101 × 137 2.350,– 2.550,–

2  Aufpreis für zusätzliche Werbemöglichkeiten im E-Magazin
(nur in Kombination mit Print-Anzeige)

* ISO-Skala | ** zzgl. 3 mm Beschnitt | Weitere Formate auf Anfrage | Preise in Euro zzgl. gesetzlicher MwSt.

Fachzeitschrift
Preisliste Nr. 05, gültig ab 01.10.2023 P

Werbeform Dateiformat Preis in Euro

Audio- oder Videoeinbindung mp4 oder YouTube-Video 788,–

Bildergalerie .jpg, .jpeg, .png, .bmp 525,–

Verlinkung im E-Magazin Link 200,–

PDF-Download Link 263,–

Format 4-farbig*

ohne Verlinkung 
im E-Magazin

4-farbig*

inkl. Verlinkung
im E-Magazin

2/1 Seite 12.500,– 10.700,–

1/1 Seite 6.750,– 6.950,–

Juniorpage 5.850,– 6.050,–

1/2 Seite hoch | quer 4.175,– 4.375,–

1/3 Seite hoch | quer 3.375,– 3.575,–

1/4 Seite hoch | quer | block 2.350,– 2.550,–

Die Themen Energie und 
Nachhaltigkeit sind relevant 
wie nie zuvor. 
Sichern Sie sich 20% Rabatt 
und buchen Sie unsere 
ENa-Kombi:
Bei Schaltung je einer Anzeige (im 
gleichen Format) in unseren 
beiden Fachmagazinen 
Zeitschrift für Energiewirtschaft 
(ZfE) sowie NACHHALTIGE 
INDUSTRIE gewähren wir einen 
Kombinationsrabatt von 20%.

KOMBI-
PREISE
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Fachzeitschrift
Preisliste Nr. 05, gültig ab 01.10.2023

2  Zuschläge:
Platzierungen:   Titelseite Preis auf Anfrage

 Aufschlag für 2., 3., 4. Umschlagseite, 4c € 675,–
 Bindende Platzierungsvorschriften €  231,–

  Farbe:  Zuschlag für Sonderfarben je Farbe auf Anfrage
  Format:  Anzeigen über Bund 10 % vom 4c-Preis

Angeschnittene Anzeigen 20 % vom 4c-Preis
3 Rabatte:   bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres

 Malstaff el  Mengenstaff el
 bei   2 Anzeigen: 5 %   bei   2 Seiten: 5 %
 bei   4 Anzeigen: 10 %   bei   4 Seiten: 10 %
 bei   6 Anzeigen: 15 %   bei   6 Seiten: 20 %
  Es gilt immer nur eine Rabattstaff el.

Alle Zuschläge – Farbe, Platzierung, Anschnitt – 
werden rabattiert. Sonderkosten und technische 
Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

4 Rubriken: Stellenmarkt/Geschäftsverbindungen auf Anfrage
5 Sonderwerbeformen:   Einhefter/Beikleber: (keine Rabattierung)

2-seitig € 2.510,–
4-seitig € 3.339,–
 Die Preise gelten für Papiergewichte bis 170 g. 
Anlieferung unbeschnitten, Beschnittzugabe 
auf Anfrage. 
 Beilagen: (keine Rabattierung)
lose eingelegt, Höchstformat 203 mm × 272 mm
bis 25 g pro Tsd. €  329,–
bis 30 g pro Tsd. €  352,–
Zahl der Beilagen auf Anfrage 
Preis für schwerere Beilagen auf Anfrage

 Aufgeklebte Werbemittel: (keine Rabattierung)
pro Tsd. bis 25 g, inkl. Klebekosten, 
nur in Verbindung mit einer 1/1 S. Anzeige €  221,–
Zahl der Postkarten auf Anfrage 
größere und schwerere Formate auf Anfrage 
(gilt auch für Warenproben)

6 Kontakt:  Rouwen Bastian 
(Verkaufsleitung Automotive)
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 399
rouwen.bastian@springernature.com 

  Maximilian Fuchs (Verkaufsleitung)
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146
maximilian.fuchs@springernature.com

  Irene Pitzer
(Verkaufsleitung Materials + Environment)
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 196
 irene.pitzer@springernature.com

7  Zahlungsbedingungen:  Zahlung innerhalb von 10 Tagen mit 2 % Skonto,
innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum netto. 
15 % AE (Agenturprovision), die Tätigkeit als Agentur 
muss dem Verlag spätestens mit dem Auftrag durch 
einen Handelsregister-Auszug nachgewiesen werden; 
gültig für Deutschland: Preise zzgl. gesetzl. MwSt.; 
Zahlungsfälligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.

  Bankverbindung:  Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Deutsche Bank Berlin 
BLZ: 100 700 00 | Account: 069700300 
Swift/BIC: DEUTDEBB 
IBAN: DE09 1007 0000 0069 7003 00

Unsere AGB fi nden Sie unter:
www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/agb

P
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Fachzeitschrift
Formate und technische Angaben

1  Zeitschriftenformat: 210 mm breit × 279 mm hoch
Satzspiegel:  175 mm breit × 240 mm hoch

2  Druck- und 
Bindeverfahren:  Off set, Klebebindung

3 Datenübermittlung:  per E-Mail an: 
addata@springernature.com

  Datenübertragung per E-Mail nur bis 10 MB
4  Datenformate:  Bitte liefern Sie druckfähige PDF/X3-Dateien in der 

Größe des Anzeigenformats. Bitte legen Sie das 
Dokument in der PDF-Version 1.3 und ohne 
Transparenzen an. Anzeigen, die im Beschnitt stehen 
(randab fallend), müssen mit 3 mm Beschnittzugabe 
angelegt sein. Legen Sie doppelseitige Anzeigen 
immer als ein PDF an. Es wird empfohlen, doppel-
seitige Anzeigen ohne Bunddoppelung anzulegen. 
Wichtige Text- und Bildelemente müssen mindestens 
3 mm vom beschnittenen Format entfernt sein.

5 Farben:  Erstellen Sie farbige Abbildungen im CMYK-Modus 
oder wandeln Sie diese in CMYK um. Schmuckfarben 
wandeln Sie bitte ebenfalls in die entsprechende 
CMYK-Defi nition um. Schwarz defi nieren Sie bitte als 
reines Schwarz ohne Zeichnung in den drei Bunt-
kanälen. Dunkelgrauer Text sollte einen Tonwert von 
maximal 84,9 % haben; ansonsten 100 % Schwarz. Der 
maximale Farbauftrag soll 300 % nicht überschreiten, 
Druckprofi l ISOcoated_v2_300. Bilder sollten eine 
Aufl ösung von 300 dpi haben, mind. jedoch 200 dpi.

 6 Support:  PDF/X3-Erstellung, Distiller-Joboptions, 
Pitstop-Settings usw. erhalten Sie bei Bedarf unter:
anzeigen@le-tex.de

 7 Proof:  Da wir nach Prozessstandard Off set (PSO) drucken, 
benötigen wir grundsätzlich keinen Proof.

 8 Datenarchivierung:  Daten werden ein Jahr archiviert, unveränderte 
Wiederholungen sind deshalb in der Regel möglich. 
Eine Datengarantie wird jedoch nicht übernommen.

 9 Gewährleistung:  Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und 
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist 
der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar 
ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen 
fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Wird keine 
einwandfreie Druckvorlage von dem Auftraggeber 
geliefert, druckt der Verlag die Anzeige in der Qualität 
ab, die die vorgelegte Druckvorgabe erlaubt.

10 Kontakt:  Ad Management
admanagement@springernature.com

F
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1 Aufl agenkontrolle: –
2 Aufl agenanalyse:  Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt

(1. Juli 2022 bis 30. Juni 2023)

3 Geographische Verbreitungsanalyse:

3.1 Verbreitung nach PLZ: immer aktuell auf Anfrage

4  Digitale Verbreitung:
 Alle Printausgaben der NACHHALTIGE INDUSTRIE erscheinen in elektronischer
Form auch in der digitalen Fachbibliothek springerprofessional.de, 
die monatlich von 230.000 Unique Usern genutzt wird.
(Quelle: AGOF daily digital facts 2023-03)

5  Artikeldownload:
Binnen 12 Monaten (Juli 2022 - Juni 2023) wurden 772 Artikel der 
NACHHALTIGE INDUSTRIE über www.springerprofessional.de heruntergeladen 
(reine PDF-Abrufe innerhalb des geschlossenen Abonnentenbereichs, ohne 
Vorschau- und HTML-Ansicht). Die PDF-Abrufe inkludieren die Anzeigen.

Fachzeitschrift
Aufl agen- und Verbreitungsanalyse 2

Druckaufl age: 10.500

Tatsächlich verbreitete 
Aufl age (tvA):

9.243 davon Ausland: 897

Verkaufte Aufl age: 13 davon Ausland: 3

Abonnierte Exemplare: 13 davon Mitgliederstücke: –

Einzelverkauf:

Sonstiger Verkauf:

Freistücke: 9.230

Rest-, Beleg- und 
Archivexemplare:

1.257

Wirtschaftsraum Anteil an tatsächlich 
verbreiteter Aufl age

% Exemplare

Inland 90,3 8.346

Ausland 9,7 897

Tatsächlich verbreitete Aufl age (tvA) 100,0 9.243
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Hinweis: Alle Corporate-Content-Formate werden als Anzeigen-Sonderveröff entlichung gekennzeichnet.

Zeigen Sie Ihre Branchenkompetenz und nutzen Sie diese attraktiven Werbeformen,
um Ihr Unternehmen in den Fokus Ihrer Zielgruppe zu rücken! 
Individuell gestalten wir für Sie Angebotspakete ganz nach Ihren Wünschen und Bedürfnissen.

Format: 

Roundtable „Im Diskurs“

Best Practice 
„Im Betrieb“

Umfang: 
1-2 Seiten

Bestandteile:
Kasten mit Keyfacts
Unternehmenslogo
Interviewkasten mit 3 Fragen

Unternehmensportrait
„Im Blick“

Umfang: 
2 Seiten

Bestandteile:
Portrait über das Unternehmen
 Hervorhebung von Neuigkeiten: 
z. B. neue Produkte, neue 
Unter nehmensstrategie, neue 
Unternehmensstruktur etc.

Interview 
„Im Gespräch“

Umfang: 
1-2 Seiten

Bestandteile:
3-6 Fragen
Foto der interviewten Person
Unternehmensportrait mit Logo

Roundtable 
„Im Diskurs“

Umfang: 
4 Seiten

Bestandteile:
Expertendiskussion zu einem 
bestimmten Thema
Veröff entlichung (Nachbericht) 
im Heft

Fachzeitschrift
Sonderwerbeformen: Corporate-Content-Format

Über die verschiedenen Angebote informieren Sie gerne:
Rouwen Bastian (Verkaufsleitung Automotive)
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 399 | rouwen.bastian@springernature.com
Maximilian Fuchs (Verkaufsleitung Materials + Environment)
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146 | maximilian.fuchs@springernature.com
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Reichweitenübersicht
Print und Digital

Umfassende B2B-Reichweite 
Mit den Kommunikationskanälen der Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH erreichen Sie aktuell, zuverlässig und nachhaltig Fach- und Führungskräfte.
Mit der einzigartigen Kombination aus Print und Online trägt das Industriemagazin NACHHALTIGE INDUSTRIE dem medialen Wandel absolut Rechnung.
Die wachsende Konzentration auf Online als zentraler Kanal der Kommunikation bietet höchstmögliche Performance bei planbarem Budgeteinsatz.

MEHRPLATZ LIZENZEN

digitale Mehrplatz lizenzen/
IP-Freischaltungen für Unternehmen:
NACHHALTIGE INDUSTRIE 7.386 User
(Stand August 2023)

SPRINGER LINK

PRINT

SPRINGER PROFESSIONAL

NEWSLETTER E-MAGAZIN

Downloads (full-text articles in 2022):
NACHHALTIGE INDUSTRIE 29
(Januar - Dezember 2022)

Druckaufl age 10.500 Expl.
tvA 9.243 Expl.
Abo (inkl. E-Magazin + Archiv) 13 Expl.
(ø Juli 2022 - Juni 2023)

Unique User 230.000
(AGOF daily digital facts 2023-03)

Artikel-Downloads 
NACHHALTIGE INDUSTRIE 772
(Juli 2022 - Juni 2023)

Energie + Nachhaltigkeit 9.416 Abonnenten
(Stand Juli 2023)

NACHHALTIGE INDUSTRIE 432 PIs
(jeweils ø/Monat in 2022)
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Website
Porträt 1

1  Web-Adresse (URL):	� springerprofessional.de/energie-nachhaltigkeit/6636656
2  Kurzcharakteristik:	� Exzellente Fachredaktionen selektieren und  

komprimieren für die Zielgruppe aktuelle Themen der 	
Fachgebiete Energie, Erneuerbare Energien, Wasser, 	
Boden, Ressourcen und Umwelt.

3  Zielgruppe:	�� Entscheider und Experten aus Industrie, Behörden und 
Wissenschaft mit Zuständigkeiten für: Umwelttechnik, 
Wasser- und Abfallwirtschaft, Energiewirtschaft sowie 
Erneuerbare Energien

4  Verlag: 	 Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
  �  Ansprechpartner 

Redaktion:	 �Florian Bischof 
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 221  
florian.bischof@springernature.com

  �  Ansprechpartner 
Online-Werbung:	� Rouwen Bastian 

(Verkaufsleitung Automotive) 
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 399 
rouwen.bastian@springernature.com

	 Maximilian Fuchs 
		 (Verkaufsleitung Materials + Environment) 
	 tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146 
		 maximilian.fuchs@springernature.com
	 �Irene Pitzer (Mediaberatung) 

tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 196 
irene.pitzer@springernature.com

    Für Agenturen:	� Business Advertising GmbH 
tel + 49 (0) 211 / 17 93 47 – 50 
werbung@businessad.de

5  Nutzungsdaten: 	� Seite 11

springerprofessional.de 
Fachgebiet: Energie + Nachhaltigkeit

Fachwissen. Digital. Finden.



10

1 Preise und Werbeformen (Preise in Euro)

Werbeformate für Web Pixel Format (Breite × Höhe) TKP kB

Fullsize Banner 468 × 60 110,– max. 120

Superbanner (Bigsize) 728 × 90 110,– max. 120

Sky Scraper 120 × 600 121,– max. 120

Wide Sky Scraper 160 oder 200 × 600 121,– max. 120

Medium Rectangle 300 × 250 110,– max. 120

Wallpaper (Superbanner + Sky Scraper)* 728 × 90 + 120 × 600 198,– je max. 120

Billboard 770 | 800 | 870 od. 970 × 250 198,– max. 120

Half page 300 × 600 198,– max. 120

2 Rabatte:   Bei Printtiteln vereinbarte Konditionen werden nicht
auf Online-Werbeträger übernommen.

3  Zahlungs-
bedingungen:  Zahlung innerhalb von 10 Tagen mit 2 % Skonto,

innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum netto. 
15 % AE (Agenturprovision); 
gültig für Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.;
Zahlungsfälligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.

  Bankverbindung:  Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Deutsche Bank Berlin 
BLZ: 100 700 00 | Account: 069700300 
Swift/BIC: DEUTDEBB 

Unsere AGB finden Sie unter 
www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/agb

Informationen zur digitalen Anzeigenannahme und den 
technischen Spezifikationen finden Sie hier:
www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/datenanlieferung
IBAN: DE09 1007 0000 0069 7003 00

Website
Preise | Werbeformen P

* Hintergrundeinfärbung auf Anfrage.
Sonderwerbeformate für Web auf Anfrage.

Fachwissen. Digital. Finden.
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Das Angebot erreicht die Entscheiderinnen und Entscheider

93 %  entscheiden direkt über Investitionen oder sind zumindest 
beratend in Investitionsplanungen ihrer Unternehmen 
eingebunden.

48 % nehmen Führungspositionen in ihrem Unternehmen ein.

Ergebnisse Online-Nutzerbefragung Springer Professional 2016
Ausschnitt der Ergebnisse für alle Zielgruppen, rekrutiert auf der Website: springerprofessional.de

1 Zugriff skontrolle:                
2 Nutzungsdaten:  aktuelle Zugriff e auf Anfrage | Kontakt: maximilian.fuchs@springernature.com

Die hohe redaktionelle Qualität von Springer Professional 
bietet ein hervorragendes Werbeumfeld.

Bewertung Portaleigenschaften (sehr gut/gut)

authentische und glaubwürdige Inhalte

Praxisbezug der Inhalte

Aktualität der Inhalte

Werbung auf Springer Professional aktiviert die Nutzer.

84 %

82 %

81 %

64 % der User haben aufgrund von Informationen zu Produkten 
oder Anbietern auf Springer Professional weitere Informationen auf 
der Anbieter-Homepage eingeholt.

Das Interesse an den angebotenen Themen ist sehr hoch.

Interesse an Themengebieten

Produktinformationen/Best Practice

Forschungs- und Entwicklungsergebnisse

Brancheninformationen/-entwicklungen

Quelle: Online-Nutzerbefragung 2016, n = 1.180, Durchführendes Institut: eResult GmbH, alle Ergebnisse im Detail auf Anfrage

Website
Nutzungsdaten N

87 %

73 %

66 %

Fachwissen. Digital. Finden.
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Website
Formate und technische Angaben F

1 Dateiformate:  GIF, HTML, JPEG
Redirects möglich

  Größe: max. 120 kB je Werbeform. Die maximale 
Größenangabe bezieht sich auf das Gesamtgewicht 
der jeweiligen Datei.

  Der Verlag behält sich vor, Dateien abzulehnen, 
die besonders CPU-lastig sind. Die CPU-Last der 
HTML 5 sollte 25 % bei einem aktuell konfi gurierten 
Standardrechner nicht überschreiten. Bei zu hoher 
CPU-Last verlangsamt sich das Scrollen einer Website 
bzw. fängt stark an zu ruckeln, was die Benutzbarkeit 
der Webseite einschränken kann. Zur Reduzierung 
der CPU-Last trägt das Reduzieren der Anzahl der 
animierten Objekte sowie das Abschwächen der 
Bewegung von animierten Objekten bei.

  Sound in Werbemitteln ist erlaubt, wenn folgende 
Bedingungen eingehalten werden:
–  Bei Start des Werbemittels muss der Sound ausge-

schaltet sein. Nur eine eindeutige Aktion durch den 
User darf den Sound aktivieren (Klick)

 –  Eine deutlich sichtbare Schaltfl äche zur 
Deaktivierung

 –  Mit dem Schließen des Werbemittels (z. B. Layer) 
muss der Sound enden

  Infos zu HTML – insbesondere HTML 5,
Einsatz von Redirects: 
www.springerfachmedien-wiesbaden.de/
media-sales/datenanlieferung

2 Lieferadresse: banner-wiesbaden@springernature.com
3 Lieferfrist:  Bis 5 Werktage vor Schaltbeginn 

Ziellink: Bitte vergessen Sie nicht, den Ziellink für 
jedes Werbemittel einzeln anzugeben.

4 Newsletterwerbung:  Bei der Anlieferung von Newsletterwerbeformaten ist 
zu beachten, dass die Werbemittel keine Animationen 
enthalten dürfen. Diese werden nicht von allen 
E-Mail-Programmen unterstützt, daher nehmen wir 
animierte Newsletter-Banner nicht an.

5 Kontakt:  Ad Management
banner-wiesbaden@springernature.com

Fachwissen. Digital. Finden.
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Zeigen Sie Ihre Branchenkompetenz und nutzen Sie diese attraktiven Werbeformen,
um Ihr Unternehmen in den Fokus Ihrer Zielgruppe zu rücken!

Webinar
Bringen Sie Ihre Produkte/
Dienstleistungen interaktiv 
und audiovisuell Ihren 
(potenziellen) Kunden näher. 

Möglichkeiten und Vorteile:
• Inhalte live und interaktiv vermitteln
•  begleitet oder moderiert durch einen 

kompetenten Fachjournalisten 
• virtueller, direkter Austausch mit Ihrer Zielgruppe
• Lead generierung

Podcast
Präsentieren Sie Ihr Thema als Podcast. 
Wir stellen Ihnen die Plattform mit 
der Expertise unserer Fachredaktion zur 
Verfügung und übernehmen die 
Produktion für Sie.

Möglichkeiten und Vorteile:
•  Ideales Medium zur Information mit wenig

Zeitinvestition und technischen Hürden
•  Markenstärkung: gute Moderatoren

transportieren Ihre Marke imagefördernd
•  Als „persönlicher Begleiter“ haben Podcasts 

eine hohe Wiedererkennung

Branchenmonitor
Unser Stand-Alone-Newsletter 
„Branchenmonitor“ wird an die 
Abonnenten unserer 
redaktionellen Newsletter 
versendet. Die optische Gestaltung 
übernehmen wir, Sie liefern „nur“ die Inhalte. 

Möglichkeiten und Vorteile:
•  Stand-Alone-Newsletter an die Abonnenten 

unserer Springer-Professional-Newsletter
•  Optische Gestaltung im Look & Feel unserer 

Springer-Professional-Newsletter
•  Sie liefern die Inhalte, wir übernehmen die 

Gestaltung

Online-Sonderwerbeformen
Mit der Zielgruppe in Interaktion!

Individuell gestalten wir für Sie Angebotspakete ganz nach Ihren Wünschen und Bedürfnissen:

Maximilian Fuchs (Verkaufsleitung) Rouwen Bastian (Verkaufsleitung Automotive)
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146 | maximilian.fuchs@springernature.com tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 399, rouwen.bastian@springernature.com
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Newsletter
Porträt 1

1  Name:	 Newsletter Nachhaltigkeit
2  Kurzcharakteristik:	 Der Newsletter versorgt seine Leser mit den 
		 relevanten Themen aus den Fachgebieten Energie, 
		 Erneuerbare Energien, Wasser, Boden, Ressourcen und 	
		 Umwelt. Kurz und kompakt schafft er einen Überblick 	
	 über das aktuelle Geschehen. 
3  Zielgruppe:	� Entscheider und Experten aus Industrie, Behörden 

und Wissenschaft mit Zuständigkeiten für: 
Umwelttechnik, Wasser- und Abfallwirtschaft, 
Energiewirtschaft sowie Erneuerbare Energien

4  Erscheinungsweise: 	� 14-täglich,  
mittwochs in ungeraden Kalenderwochen

5  Verlag: 	 Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
  �  Ansprechpartner 

Redaktion:	 �Florian Bischof 
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 221  
florian.bischof@springernature.com

  �  Ansprechpartner 
Newsletter-Werbung:	�� Maximilian Fuchs (Verkaufsleitung) 

tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 146 
maximilian.fuchs@springernature.com

	 �Irene Pitzer (Mediaberatung) 
tel + 49 (0) 611 / 78 78 – 196 
irene.pitzer@springernature.com

6  Nutzungsdaten: 	� 9.416 Abonnenten  
(Stand Juli 2023)

über 

9.000 
Abonnenten!

Fachwissen. Digital. Finden.
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Newsletter
Preise | Werbeformen

2 � Rabatte: 
�Bei Printtiteln vereinbarte Konditionen werden nicht auf Online-Werbeträger übernommen.

3 � Zahlungsbedingungen: 
Zahlung innerhalb von 10 Tagen mit 2 % Skonto, innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum netto.  
15 % AE (Agenturprovision); gültig für Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.; Zahlungsfälligkeit: sofort nach Rechnungserhalt. 
Bankverbindung: Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH 
Deutsche Bank Berlin, BLZ: 100 700 00 | Account: 069700300 | Swift/BIC: DEUTDEBB | IBAN: DE09 1007 0000 0069 7003 00

Unsere AGB finden Sie unter  
www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/agb 
Informationen zur digitalen Anzeigenannahme und den technischen Spezifikationen finden Sie hier:  
www.springerfachmedien-wiesbaden.de/media-sales/datenanlieferung

1  Preise und Werbeformen Newsletter (Preise in Euro)

Werbeformate für Newsletter  
Nachhaltigkeit

Pixel Format  
(Breite × Höhe) Festpreis kB

Textanzeige + Logo/Bild  
(GIF oder JPEG)1

Bild 140 × 100,  
Text 300 Zeichen2

660,– max. 45

Textanzeige + Logo/Bild  
(GIF oder JPEG)1

Bild 140 × 100,  
Text 650 Zeichen2

770,– max. 45

Fullsize Banner  
(GIF oder JPEG)1

468 × 60 770,– max. 45

Rectangle  
(GIF oder JPEG)1

300 × 250 770,– max. 45

Premium Banner  
(GIF oder JPEG)1

600 × 315 990,– max. 45

1 nicht animierte Dateien      2 inkl. Leerzeichen

PFachwissen. Digital. Finden.



www.springerfachmedien-wiesbaden.de

Unsere Fachmedien im Bereich
Materials + Environment + Automotive

Springer Vieweg

|

FAHRWERK

Fortschritte bei  
Reifen und Lenkung

/// INTERVIEW Hélène Bathias [Michelin]   /// GASTKOMMENTAR Michael Pollner [Cognizant]

AUTOMATISIERTES FAHREN  
und simulationsbasiertes Design 
einer Übergabefunktion

SUV-K AROSSERIE  
mit Vorteilen bei Leichtbau, 
Steifigkeit und Crashverhalten

QUANTIFIZIERUNG  
von Unsicherheiten in der 
Prozesskette der Automatisierung

06 Juni 2023 | 125. Jahrgang

ISSN (Print) 0001-2785 | ISSN (Online) 2192-8800

9 I 2022 62. Jahrgang www.jot-oberflaeche.de

Schwerpunkt: Automotive

Transparentes 
Qualitätsmanagement

Technische Sauberkeit
Automatisierte Prüfung 
erhöht Prozesssicherheit

Galvanotechnik
Monitoring erkennt Anomalien 
und vermeidet Schäden

Vorbehandlung
Plasma verbessert Haftung 
von Lack und KlebstoffJO
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NACHHALTIGE ANTRIEBE

Wasserstoff als Grundpfeiler 
zukünftiger Mobilität 

/// INTERVIEW André Casal Kulzer [Universität Stuttgart]   /// GASTKOMMENTAR Stefan Pischinger [RWTH Aachen University]

MOTOROPTIMIERUNG  
durch Beeinflussung der Charakte-
ristiken synthetischer Kraftstoffe

PRÜFSTANDSSYSTEM 
mit variablen Testanforderungen  
für Hochdrehzahl-Elektromotoren 

CO2-BILANZIERUNG  
unter Berücksichtigung von  
Antrieb und Energiesystem

|

09 September 2023 | 84. Jahrgang

ISSN (Print) 0024-8525 | ISSN (Online) 2192-8843

ZEITSCHRIFT FÜR ANTRIEBSTECHNIK

ADHESIVES+
SEALANTSadhesion

The Trade Journal for Industrial Adhesives and Sealants

4 I 2022 Volume 19 www.adhaesion.com

Laboratory Automation 
Developing New 
Adhesive Formulations 

Adhesives and Sealants 
Resin Systems for 
Flexible Electronics

Composite Bonding
Reliable Adhesion 
on Snow

Applications
Silicone Gels 
for Wound Care

INKLUSIVE

The Hansen Report  
on Automotive Electronics

E/E-ARCHITEKTUR

Vernetzung ist Trumpf

/// IM FOKUS Mobilität in Südamerika [Frank Urbansky]   /// GASTKOMMENTAR Jörg Hölig [Edag]

SOFTWARE 
für heterogene System-on- 
Chip-Designs konsolidieren

E/E-DESIGN 
im Entwicklungsprozess  
ganzheitlich betrachten

KOMMUNIK ATION 
für ADAS/AD  
absichern und validieren 

07-08 Juli-August 2023 | 

18. Jahrgang

elektronik
ISSN (Print) 1862-1791 | ISSN (Online) 2192-8878

H a l b l e i t e r  |  E l e k t r i f i z i e r u n g  |  K o n n e k t i v i t ä t  |  I T

 Tel. 030 79 01 86 0 – info@metrofunk.de – www.metrofunk.de

Metrofunk’s DNA

Qualität, Service, schnell.

4 I 2022 Volume 15 www.ist-surfacetechnology.com

The International Edition of
Germany‘s Leading Magazine for Surface Technology

Partly Automated Plant
Electrostatic Ensures 
More E�cient Coating

Arti�cial Intelligence
Four Typical Initial Hurdles 
in AI Projects

Corrosion Protection
Room-Temperature-Curing Zinc 
Flake – Coating Without Furnace

Electroplating
Silver Graphite Coating for High 
Current Charging Connectors
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Automotive  
Engineering Partners

/// INTERVIEW Sören Müller [Segula Technologies]   /// GASTKOMMENTAR Gerhard Körbel [Edag]

RANKING 2023 
Wechsel an  
der Spitze

DATENPLATTFORM 
zur Auswahl 
von Softwaretools

DIGITALISIERUNG 
als Mittel zur 
Flottenelektrifizierung 

BRANCHENINDEX 
Engineering  
Services

ISSN (Print) 2195-1454 | ISSN (Online) 2195-1462

Juli 2023 extra
NUTZ- UND SONDERFAHRZEUGE

Effizienz und  
Sicherheit

/// INTERVIEW Ulrich Weiß [Liebherr Machines Bulle]    /// GASTKOMMENTAR Andreas Broda [MAN Truck & Bus]

WASSERSTOFFMOTOREN 
mit Direkteinblasung und 
hoher Leistungsdichte

VALIDIERUNGSUMGEBUNG 
für Mähdrescherkabinen mit 
Mensch-Maschine-Schnittstelle

ROTORWELLEN  
als modulares Konzept  
in Elektro-Lkw

01 Mai 2023 | 16. Jahrgang

heavyduty
ON- UND OFFHIGHWAY-NUTZFAHRZEUGE

ISSN (Print) 2524-8782 | ISSN (Online) 2524-8790

6 I 2023 67. Jahrgang www.adhaesion.com

Klebtechnik für die Elektromobilität 
Kleb- und Dichtstoffe für 
leistungsfähige Batterien

Marktübersicht
Reaktionsklebstoffe  
für die Elektronik

Anlagen- und Gerätetechnik
Modulare Dosieranlagen für  
prozesssichere Batterieherstellung

Aus Forschung und Entwicklung
Rechnergestützte Versagensanalyse 
geklebter Verbindungen

Elektromobilität

/// INTERVIEW Jörg Rückauf [Hirschvogel]   /// GASTKOMMENTAR Katja Gicklhorn [e-mobil BW]

ELEKTROMOTOR 
Statorkonzept für  
geringere Baugröße

BATTERIE 
Moduldesign mit  
gerichteter Entgasung

LADETECHNIK 
Daten- und Service-  
Orchestrierung

ISSN (Print) 2195-1454 | ISSN (Online) 2195-1462

September 2023 extra

Prüfstände und 
Simulation für Antriebe

/// INTERVIEW Christian Lensch-Franzen [APL]     /// GASTKOMMENTAR Andreas Boemer [Deutz]

ELEKTROMOBILITÄT
Back-to-Back-Verfahren 
für die Prüfung

VERBRENNUNGSMOTOREN
Betriebssicherheit für Tests 
mit Wasserstoff

EMISSIONIERUNG
Messsystem für Prüfstand 
und Realfahrten

ISSN (Print) 2509-4580 | ISSN (Online) 2509-4599

extra
November 2022

ISSN (Print) 0343-5377 | ISSN (Online) 1866-2765 No. 1 | 2023
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Forschung | Technologie Technologie T

ENERGIEWIRTSCHAFT
ZEITSCHRIFT FÜR

Praxis | 

ENERGIEWENDE
Auf dem Weg zur 
Klimaneutralität

POWER PURCHASE AGREEMENTS
Lösung für günstigen und grünen 
Strom

STROMVERSORGUNG
Szenarien für eine kalte 
Dunkelflaute

Energiesystem
zwischen Transformation 
und Versorgungssicherheit

Robotik

Konstruktion + Simulation 
Folgeverbundwerkzeuge  
effizient simulieren  Seite 24

Fertigung + Produktion
Werkzeugbürsten  
einsatzorientiert auslegen  Seite 33

Schweißen + Schneiden
Fräsprozesse beim  
Weichschruppen optimiert  Seite 42

3 | 2023

Zu viel Wasser

Forschungsergebnisse zum Hochwasser-
Pass aus internationalen Projekten und 
Potenzial für Deutschland Seite 14

openBIM in der Wasser-
wirtschaft am Beispiel der 
Abwasserableitung Seite 20

Städte können im Umgang 
mit Regenwasser besser 
werden Seite 38

ISSN 1436-9095 - www.wasserundabfall.de - 25. Jahrgang - Heft 6 - Juni  2023

ISSN (Print) 2662-7493 | ISSN (Online) 2662-7507

NACHHALTIGE
INDUSTRIE

Forschung | Technologie | Wirtschaft

No. 1 | 2023

|

Grüne Produktion

BAUINDUSTRIE 
Klimaneutralität  
pragmatisch umsetzen

KONSTRUKTION 
Auf dem Weg zum  
Sustainable Engineering

BERUFSBEKLEIDUNG & CO. 
Mit Textilsharing die eigene 
Umweltbilanz verbessern

Die ökologische  
Transformation vorantreiben

113. Jahrgang · ISSN 0043 0978 · www.springerprofessional.de
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Wasserbau | 19. Deutsches Talsperren­
symposium in Lindau vom 4.–6. Juli 2023

6
2023

www.springerprofessional.de




